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ROSARIO DIAZ ORTEGA, SECRETARIA ACADEMICA DE LA FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE CADIZ,

CERTIFIC A: Que en el punto tercero del Orden del dia de la Sesién Extraordinaria de la
Junta de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion celebrada el dia seis de Julio
de 2018, se aprobd la siguiente asignacion y encargo docente de la ampliacion de asignaturas
optativas del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados:

ASIGNATURAS CURSO | SEMESTRE DEPARTAMENTO AREAS DE CONOCIMIENTO
Creatividad y Casos COMERCIALIZACION E
Practicos en 2 emzestre gg;ﬁﬂg\:\%:m INVESTIGACION DE
Marketing : MERCADOS
COMERCIALIZACION E
Trade Marketing 3 Sem1 e E)AOAIEIEENTIC,\LGCIYON INVESTIGACION DE
e MERCADOS
| Gestion y Proceso 3 2 INGENIERIA LENGUAJES Y SISTEMAS
de Datos semestre INFORMATICA INFORMATICOS
COMERCIALIZACION E
Plan de Marketing 4 sem;stre g"g;ﬁ?lgﬁér\l INVESTIGACION DE
MERCADOS
Herramientas de 2 MARKETING Y COMERCML%ACION a
Marketing Digital 4 semestre |  COMUNICACION IIVES HICACIONI BE
MERCADOS
S?;:amn;:::r:: X ara la 4 2 INGENIERIA :-I\IIEIL\IC?;I\;\XEISC;SSISTEMAS
ateas @ semestre INFORMATICA
publicacion web

y para que conste y surta los efectos oportunos firmo el presente certificado
En Jerez de la Frontera, a doce de Julio de 2018.
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